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Agrarmarketing!
Ein (noch) unbekanntes Land?

= 01 Marketing in der Landwirtschaft
Beispiel ist mehr als Verkaufen oder Vertrieb
Agrar-
marketing Agrarmarketing =

02 AQualitatsorientierte Vermarktung von

Agrargltern mit vielfaltigen Instrumenten e

Vv

== 03 Agrarmarketing in der Praxis noch wenig 4
e _ = ausgepragt --> Know-how fehlt haufig R
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Tradingdown
Agrarmarketing professionell
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Kundenverhaltens
Brand TouchdPoints

| Nudging

Foto: Slowfood
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Nischenmarketing - Was ist das?

Nischenmarketing ist eine
Marketingstrategie, die sich auf ein
bestimmtes, genau definiertes
Marktsegment konzentriert, also ein
spezielles Produkt flir eine spezielle
Zielgruppe.
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Vorteile von Nischen

. Gezieltes Marketing moglich
Starkere Kundenbindung

Hohere Preise/Margen moglich
Risikostreuung

Hohere Zufriendenheit/ldentifikation
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Quelle: Abschlussbericht "Nischenmarkte in der Landwirtschaft! (ERAST:IUS, 2021) :




In Beispiel flir einen kleinen Betrieb, der
handwerklich hergestellten Kise aus
biologischer und grasgefltterter Milc.hfwerkauft,
konnte zum Beispiel lauten: '

,uUnser Hof bietet handwerklichen Kase aus
biologischer, nicht gentechnisch veranderter und
grasgeflitterter Milch an, der nach traditionellen
Methoden und unter Verwendung nachhaltiger
und ethisch vertretbarer Zutaten hergestellt und
in umweltfreundlichen Materialien verpackt
wird, um nicht nur den besten Geschmack,
sondern auch das Beste fiir die Umwelt und den

Tierschutz zu garantieren.”
Quelle: Abschlussbericht "Nischenmirkte in der Landwirtschaft (ERASMUS, 2021)
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Beispiele wichtige Zielgruppen:
Beispiele aktuelle Trends: » LOHAS (Lifestyle of Health
. New Glocal and Sustainabilty)
i - Veganismus « LOVOS (LlfeStYIe of

- Regenerative Lanwirtschaft Voluntary Simplicity)
» Prosumer (SolLawi u.a.)
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4 goesONLINE = Stellschrauben des Nischenmarketings

i ' N 5! Authentizitat
" (Storytelling u.a.)
oy Schaffung von Markenpolitik :
X : Aus_fuhrllche Mehrwerten (Emotionalisierung) o
Situationsanalyse (auch B2B) Bt v S, =
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Digitales Marketing

Sichtbar fiir den Konsumenten Unsichtbar fiir den Konsumenten

E-Mails ¢ _newsletter Online-Werbung Keyword-

E-Sampling (z.B. Bannerwerbung) Advertising geBb_ é,?;l’,’;'tf)‘
(Produktmuster Corporate Website cuchmaseiie

z.B. MP3 oder PDF) (eigene Homepage) Optimierung (SEO)

Keyword-Anzeigen Foren/Communities S Influencer-
L Ehmaschinen) YLV Marketing _ Affiliate- Marketins
Social Media Realtime-  Marketing

(Facebook, Instagramm u.a.) Online-PR Advertising

Targeting
Corporate Blogs Kundenbewertungen Rating- und Review-  (Nutzerdaten)

Media-Sharing.Plattformen . Management
(z.B. YouTube) Mikro-Bloggerdienste (z.B. Shares, Likes usw.)
(z.B. Twitter) Web-Monitoring

E-Kundenbindungsprogramme
R L ERIOBT E-Coupons

(z.B. Payback u.a.)
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Quelle: Béhm und Kramer 2020

! Trends in der Direktvermarktung

. Kooperationen & Partnerschaften
. Verfugbarkeit rund um die Uhr: Verkaufsautomaten,

Smart Stores, Selbstpflickfelder u.a.

. Auslagerung von Dienstleistungen: Bestellvorgang,

Logistik, Verarbeitung ...

. Eigene Verarbeitung/ Veredelung/ Gastronomie
. Zusatzliche Verkaufs- oder Verteilorte
. Kundinnen und Kunden werden zu

Prosumenten” (z.B. SoLawi)

. Sortimentsanpassungen (z.B. Spezialitaten,

Raritaten)

. Kommunikation / Events: Professionalisierung

durch Transparenz, Emotionalisierung,
Markennutzung

. Okologisierung: Neuausrichtung der Betriebspraxis

unter Nachhaltigkeitsaspekten (Biodiversitat,
Tierwohl, Soziales, etc.)

- Online / Digitalisierung: Online-Bestellwesen oder -

Bezahlung, Einkaufsfiihrer / Apps
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Zum Nachschlagen:

Agrarmarketing - Anforderungen an eine
qgualitatsorientierte Vermarktung von
Agrargltern (2022)

Kontakt: harth@hs-nb.de





