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Freilandgemuse in Deutschland
Erntemengen in Mio. t und Anbauflachen in 1.000 ha
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1) Ohne nichtertragsfahige Anbauflache von Spargel, ab 2010 ohne Kiichenkrauter. s = geschatzt.
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Einschnitte bei Mohren und Spargel

TOP 10 der Gemusearten in Deutschland nach Produktionsmenge @

in 1.000 t
Mshren [ErEry —
Eissalat
Rotkohl
Spargel 131
Rote Bete

- O,
Bundzwiebeln -|

Blumenkohl

Speisekurbisse
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Gemiiseverkauf deutscher Erzeugermarkte @

Absatzmengen in 1.000 t
und Umsatzerlose in Mio. EUR

Urlnsatéerlélse 810 875
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Erste Saisonhalfte mit hohen Preisen

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte
fur Bundzwiebeln in EUR/100 Bund (ohne MwSt. und Verpackung)

@ 2014-2018

12 14 16 18 20 22 24 26 28 30 32 34 36 38 40 42 44

© AMI 2020/0G | AMI-informiert.de Quelle: AMI




Im Sommer unterdurchschnittliche Preise

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte
fur Eissalat (10er, foliert) in EUR/100 St. (ohne MwSt. und Verpackung)
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Hohe Preise zu Beginn

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte
fur Blumenkohl in EUR/100 St. (ohne MwSt. und Verpackung)
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Erste Saisonhalfte mit hohen Preisen

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte
fur Kohlrabi in EUR/100 St. (ohne MwSt. und Verpackung)

53
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Ausnahmejahr 2019

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte @
fur WeilRkohl in EUR/100 kg (ohne MwSt. und Verpackung)
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Erste Saisonhalfte mit hohen Preisen

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte
far Salatgurken (400/5009) in EUR/100 St. (ohne MwSt. und Verpackung)
| | .
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Ab Juni eher Vorjahrespreise

Durchschnittlicher wochentlicher Abgabepreis deutscher Erzeugermarkte @
fur Rispentomaten in EUR/100 kg (ohne MwSt. und Verpackung)
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Niedrigere Einfuhren ab April

Einfuhren von frischem Gemuse nach Deutschland
nach Monaten in 1.000 t

Einfuhren Jan-Aug: (J
2014-18 2,34 Mio. t 1 80
2019 2,44 Mio. t

2020 2,37 Mio. t

®
191

Jan Feb Mrz  Apr Mai Jun Jul Aug
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Vor allem weniger aus dem Benelux-Raum

Einfuhren von frischem Gemuse nach Deutschland im Zeitraum Januar bis
August nach Herkunften in 1.000 t

B 2020 868
Spanien FPIKE] 841
@ 2014-18 765
) 811
Niederlande 891
843
ltalien
_ 78
Belgien 96

Frankreich

OLC

Polen

sonstige
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Einschnitte bei Tomaten, Mohren, Zwiebeln

Einfuhren von frischem Gemuse nach Deutschland im Zeitraum Januar bis@
August nach Arten in 1.000 t

2020 498
Tomaten PILE] 514
@ 2014-18 522

Salatgurken

Paprika
Salate

OLC

Mohren

Zwiebeln

sonstige
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Warenstromanalyse Frischgemuse 2017
in Deutschland, 2017, in 1.000 t

GroBRhandelsebene Verbraucherebene
Erfassungsseite @ spatere GH-Ebene 79%

3.984
1.639
2.930
50
330

1.040

Abfllsse 21%

—>
| B ¥
GH=GrolRhandel, EO=Erzeugerorganisation

*ohne Anteil Erzeugervermarktung; **Naturkostfachhandel. Online, Kiosk etc.
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Zuwachse im privaten Verbrauch

Entwicklungen im Gesamtangebot an Gemuse in Deutschland, Vergleich @
2019 und 2020", in %

+14 % Ry

privater Verbrauch 3.456
Grofiverbraucher 3% 342 B ri crotuotrmscr
Inlandsangebot Frischmarkt 4‘-33??4 %

Verarbeitung +-0 % 1111%%

Exporte A7 % :%g
Marktverluste Importe 2% ‘}11221 @ li‘|
Marktverluste Inland 4% 55277

Ernteverluste 4% '.%Z)%

Importe

Inlandsproduktion

1) Enthalt vorlaufige Angaben und Schatzungen.
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Steigende Ausgaben fur Nahrungsmittel

Konsumausgaben der privaten Haushalte im Inland,
Deutschland, 2019, Anteile nach Verwendungszwecken, in %

Wohnung/Energie gg. Vorjahr

23,9 | Konsumausgaben

Verkehr/Nachrichtenuberm. 2019 insgesamt:

1.721
16,3 Mrd. EUR

Nahrungs-/Genussmittel*
I 242

Freizeit/Kultur

10,9 o 192

Einrichtung/Haushaltsgerate

| "
MZERA .« i Doeaian: i e EOR
Hotels/Gaststatten bt il et il Bkl e

5,6

Bekleidung/Schuhe

3% BN

Ubrige Verwendungszw.
18,5

*Nahrungsmittel, Getranke und Tabakwaren.

Anteil an den Gesamtausgaben in %

2005 2007 2009 2011 2013 2015 2017 2019
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AuBer-Haus-Verpflegung wuchs dynamisch

Konsumausgaben der privaten Haushalte fur Nahrungsmittel und
Getranke in Deutschland

Ausgaben in Mrd. EUR

165 Insgesamt 194
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Coronakrise schwiacht Wirtschaft @

Eckdaten und Prognose zur Entwicklung
der deutschen Wirtschaft

Arbelitslose in Mio.

2,69 2,69
2,53

2,79

2,34 2927

Wirtschaftswachstum (BIP)
reale Veranderung zum Vorjahr in Prozent

22 il 13 06

2015 2016 2017 2018 2019 20207 2021*

* Interimsprojektion der Bundesregierung (01.09.2020)
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Anschaffungsneigung erholt sich rasch

GfK-Konsumklimastudie fur Deutschland, August 2018 bis August 2020, @
in Indikatorpunkten

55,2 Anschaffungsneigung

S \—‘
52,6 47
22 "' Einkommenserwartung

O

Konsumklima 12,8

O (D

10,6 \/ 1,7
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Verandertes Konsumverhalten in der Krise

Konsumausgaben der privaten Haushalte im Inland, Deutschland,
Anteile nach Verwendungszwecken, in %

Gastgewerbe

Freizeit/Kultur

Verkehr/
Nachrichtenubermittiung

Einrichtung/Haushaltsgerate

Wohnen/Energie
Bekleidung/Schuhe

Nahrungs-/Genussmittel*

Q1/2019

* Nahrungsmittel, Getranke und Tabakwaren

Q4

Q1/2020

D

Q2




Gastronomieumsatz erholt sich nur langsam

Umsatz des Gastronomie in Deutschland, in konstanten Preisen (real),
2015 =100
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Teuerungsrate schwacht ab

Summe aller konventionellen, frischen Lebensmittel im AMI-Frischeindex @
in Deutschland, Veranderungen in % gegenuber dem Vorjahresmonat

A

ah.4

¥

9,7

0,4
1,4

2018 2019 2020
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Warengruppen reagieren unterschiedlich

Frische Lebensmittel aus konventioneller Erzeugung im AMI-Frischeindex @
in Deutschland, Veranderungen in % gegenuber dem Vorjahresmonat

Ig -@ Obst und Gemuse

Frische
Lebensmittel

Fleisch

4,4

0,6

Molkereiprodukte

2019 2020
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Preisberuhigung bei Frischgemuse

Veranderungsraten der Verbraucherpreise fur Obst, Gemuse und
Kartoffeln') ggli. Vorjahr in Deutschland, April und September 20202, in %

April 2020 September 20202

Obst und Gemuse
Obst

Kernobst

Zitrus- und Sudfr.
Beerenobst
Steinobst
Gemuse
Kohlgemuse
Stangelgemuse
Fruchtgemuse

Blattgemuse/Salate

Wurzel-/Zwiebelgem.
Kartoffeln -11,3

1) aus konventioneller Erzeugung; 2) Stand: 30.09.2020.




Lebensmittelnachfrage wahrend Corona

Veranderung der wochentlichen Ausgaben privater Haushalte in
Deutschland fiir frische Lebensmittel’) zur Vorjahreswoche in %

Beschrankung 44 ” -@
sozialer Kontakte "" 5o
Hamster-
kaufe

Neue
Normalitat?

31

15

53 0O ~ 0 Q S5 = =h UV

_ - - ¢ | | 4 4 4 4 4 4 4 4 4 1 4 4 4 44 4 4 | | 1 1 | | |
1 3 &6 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39

1) Fleisch, Wurst, Eier, Obst, Gemiise, Kartoffeln, Molkereiprodukte, Fette / Ole, Brot / frische Backwaren, Mehl und Zucker.
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Obst, Gemuse & Kartoffeln: EinkaufsgrofRen

Die Nachfrage der privaten Haushalte in Deutschland nach Obst, Gemuse @
und Kartoffeln, Mrz.-Aug 2020, Veranderung zum Vorjahr in %

Obst Gemuse Kartoffeln

Ausgaben
Preis c
Menge
Kauferhaushalte
Menge je KHH

Einkaufshaufigkeit

Menge je Einkauf

KHH: Kauferhaushalt
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Alle Geschaftstypen profitieren

Ausgaben privater Haushalte in Deutschland fiir frische Lebensmittel’) @

nach Geschaftstypen, Marz bis August 2020, Veranderung zum Vorjahr in %

Online
Wochenmarkte/Erzeuger
Food-Vollsortimenter
Fachgeschafte

Sonst. Einkaufsstatten
SB-Warenhauser

Discounter

1) Fleisch, Wurst, Eier, Obst, Gemiise, Kartoffeln, Molkereiprodukte, Fette / Ole, Brot / frische Backwaren, Mehl und Zucker.
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Durchweg hohere Kauferreichweite

Wochentlicher Anteil der Haushalte in Deutschland, die mindestens einmal @
Gemuse kaufen in %

82
()

Beginn
Herbstaktionen

Hamsterwo

1 3 & 7 9 11 13 15 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39
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Einkaufsmengen bleiben hoch

Veranderung der wochentlichen Gemusekaufe privater Haushalte in
Deutschland zur Vorjahreswoche in %

Beschrankung ” ‘w
' 33 '
sozialer Kontakte k¥ "'
29
Hamster-
kaufe Neue
Normalitat?

17
13

27

15

535 0O ~ 0 @Q S5 = =AUV

5 7 9 11 13 165 17 19 21 23 25 27 29 31 33 35 37 39
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Hohe Gemusenachfrage wahrend Corona

Nachfrage der privaten Haushalte nach Gemuse in Deutschland, nach @
Monaten, 1.000 t

323 345

275 Durchschnitt 2019:

242

257
I 239“ |
Jul Aug Sep Okt Nov Dez

Jan Feb Mrz Apr Mai Jun
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Schwache Entwicklung bei Hiilsenfriichten @

Mengen- und Preisveranderung der Gemusekaufe nach Gruppen in
Deutschland im Zeitraum Marz bis September 2020 gg. VJ, in %
Menge Preis

14,3
Fruchtgemuse 13,5

Hulsenfrichte 1,8

Salat- & Blattgemuse 8,1

Kohlgemuse 9,9
Wourzelgemuse 14,5
Zwiebelgemuse 221

Pilze 18,6
Kuchenfertig 1,7 -2,2
Krauter 12,3 1,5
sonstiges Gemuse 31,8 3,2

© AMI 2020/0G | AMI-informiert.de Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel




Mehr Zucchini zu hoherem Preis

Mengen- und Preisveranderung bei Fruchtgemuse in Deutschland im

Zeitraum Marz bis September 2020 gg. VJ, in %
Menge

FrischgemuUse
Fruchtgemuse
Tomaten
Salatgurken
Paprika
Zucchini
Auberginen

Speisekurbisse

Preis

D




Deutlich hohere Preise bei Blattgemuse

Mengen- und Preisveranderung bei Blattgemuse in Deutschland im
Zeitraum Marz bis September 2020 gg. VJ, in %
Menge Preis

Frischgemuse
Blattgemuse
Eissalat
Kopfsalat
Salatherzen
Feldsalat
Lollo Salate

Rucola




Begrenztes Angebot bei Blumenkohl @
Mengen- und Preisveranderung bei Kohlgemuse in Deutschland im

Zeitraum Marz bis September 2020 gg. VJ, in %
Menge Preis

14,3

Kohlgemuse 9,9
Weil3kohl 38,3
Spitzkohl 22,3
Blumenkohl-4,7
Broccoli -1,0

Kohlrabi

Chinakohl

© AMI 2020/0G | AMI-informiert.de Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel




GroRes Angebot driickt die Zwiebelpreise @

Mengen- und Preisveranderung bei Wurzel- und Zwiebelgemuse in
Deutschland im Zeitraum Marz bis September 2020 gg. VJ, in %

Menge Preis

14,3 5,6

Wurzelgemuse 14,5 7,3
Gewichtsmohren 13,4 4,7
Radies K
Knollensellerie
Zwiebelgemuse
Speisezwiebeln

Porree

© AMI 2020/0G | AMI-informiert.de Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel




SuBkartoffeln legen stark zu

Mengen- und Preisveranderung bei sonstigem Gemuse in Deutschland im @
Zeitraum Marz bis September 2020 gg. VJ, in %

Menge Preis

Frischgemuse

Spargel
V)

Champignons

| &

Petersilie
Zuckermais
Fenchel
Ingwer

Sul3kartoffeln




Wenig Veranderung bei Einkaufsstatten

Gemusekaufe privater Haushalte in Deutschland nach Einkaufsstatte,
im Zeitraum Januar bis September, Mengenanteil in %

sonstige
Erzeuger
Fachgeschafte

Supermarkte

SB-Warenhauser

Discounter

2015 2016 2017 2018 2019 2020
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Alle Geschaftstypen profitieren

Gemusekaufe privater Haushalte in Deutschland nach Geschaftstypen,
Januar bis September 2020, Veranderung zum Vorjahr in %

Fachgeschafte

Erzeuger
Food-Vollsortimenter
Online
SB-Warenhauser

Discounter

Sonst. Einkaufsstatten

Wochenmarkte

© AMI 2020/VB | AMI-informiert.de Quelle: AMI nach GfK-Haushaltspanel




Nur kurzfristige Ausschlage

Monatliche Gemusekaufe privater Haushalte in Deutschland nach
Einkaufsstatten, Entwicklung der Einkaufsmenge gegen Vorjahr in %

Orusns

Jan

Erzeuger

/

o4

Onli

Feb

— -
— .

=

ine

Mar
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Discounter

Apr

Mai

\v

R —

Fachgeschaft

Vollsortimenter

Jun

Jul

‘

-L; AA‘

ochenmarkte

Aug

D

EmEEEE

Sep

Quelle: AMI nach GfK Haushaltspanel
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Ihr Partner fir passgenaue Seminare und Veranstaltungen
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Weiter-
bildung

® Kongresse

Praxisnah, kompetent und neutral — und auf Ihre Bedurfnisse zugeschnitten.

Sprechen Sie uns gerne an.
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www.AMI-informiert.de
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aktuelle Fakten und Analysen flr das gesamte Agribusiness.




